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Apresentacao

Nesta breve abordagem, apresentam-se aspectos
do processo de desenvolvimento do material
didatico sob o impacto causado pelos avan-

¢os tecnoldgicos levando em consideragao o
publico-alvo, finalidades e objetivos. Discute-
-se a producao do material didatico sob o
ponto de vista histérico, conceitual e técni-
co e da legislagdo educacional, seguida de
andlise pontual sobre o mercado editorial e
as exigéncias profissionais com o intuito de
contribuir para a criagao de novos produtos,
tendo em vista a aceleracao das tecnologias
e a auséncia de reflexdes sobre o tema.
Nesta direcao, oferece-se um guia de acao
para elaborar alternativas de criacao, sele-
¢ao e desenvolvimento de material didatico
em sintonia com as mudangas no ambito
sécio-educacional e tecnoldgico.
No inicio do século XXI, os avangos das
tecnologias de informagao e comunicacao
responderam por transformacdes no mer-
cado produtivo e no consumo tradicional do
material impresso. As mudancas na economia
da cadeia produtiva do livro didatico estabe-
leceram outros arranjos entre autores, editores,
gréficas e leitores, conquistando espago para um
produto editorial diversificado desenvolvido em
combinagao com outras midias e a utilizacao das
novas tecnologias.



Nos capitulos iniciais do livro, a partir de um conceito de material
didatico, discutem-se aspectos e a contribuicdo do design instru-
cional, metodologias e derivacao de seus métodos aplicados
ao processo de producao. Na oportunidade, ratifica-se que
o crescimento do mercado editorial, de acordo com dados
da ABRAEAD 2007, reafirma o desempenho da educacao
a distancia que tem sido marcado pela expansao da
oferta de cursos e pela maior exigéncia de profissio-
nais capacitados.
Nos capitulos seguintes apresenta-se uma ana-
lise do material didatico impresso como um fio
condutor na educacao e sua diversificacdo com
o uso das novas tecnologias na area da editora-
¢ao. Em seguida, delimita-se conceitualmente
o material audiovisual e sua contribuicao, além
de pressupor as etapas de criagao que con-
templam a finalidade educativa. Destaca-se
que, no ultimo quarto do século XX, parte das
midias produzidas e distribuidas em supor-
tes analdgicos foi transformada, com auxilio
de equipamentos e programas, em midias
digitais seguindo as exigéncias da tecnologia
e do mercado.
Na sequéncia do texto, comenta-se o futuro
da criagao e as novas midias para a educacao
com o0s avan¢os das tecnologias de comunica-
¢ao e informacdo. Neste escopo, o papel dos
jogos foi um dos topicos de reflexao sobre o
ensino-aprendizagem e os caminhos a serem
explorados pelos educadores, tendo em vista o
uso extensivo de aplicativos de entretenimento
por adolescentes e a crescente insercao das tec-
nologias na vida cotidiana. Por outro lado, também
apresentam-se subsidios para alimentar uma dis-
cussao sobre a expansao das redes de comunicagdo e
de informacao e suas contribui¢ées para a educacao. O
mercado e a atuagao na area de producao e avaliacao do
material didatico foram enfocados nos capitulos finais com
a intencdo de oferecer subsidios ao profissional que exerce
costumeiramente esta funcao.









0 Material didatico:
conceito, classificacao geral
e aspectos da elaboracao

Denise Bandeiral

Nossa aula terd como tema a discussao do conceito de material didatico,
bem como apresentard uma classificacao geral e alguns aspectos da sua ela-
boracdo. Observe nosso esquema que exemplifica alguns tipos de material
didatico. Que tal comecar nosso trabalho refletindo sobre uma das definicoes
do livro didatico adotada na area editorial e as implica¢des na sua producao?

Material
didatico

v

Conceito

Y A\

Material
instrucional
especifico
para a educagao

\ *
Material

Brinquedos Jogos Livro impresso
educativos educativos didatico P
para EAD

Produtos
pedagodgicos

O livro didatico ampliou sua missdo com o passar dos tempos, tornando-
se um instrumento pedagdgico, confirma em seu depoimento Wander Soares
(2002) que, em varias oportunidades durante seu mandato como diretor da
Associacdo Brasileira de Editores, defendeu o material didatico:

1 Doutoranda em Comunicagéo e Semiética na Pontificia Universidade Catélica de Sdo Paulo (PUC-SP), na linha Signo e Significagdo nas
Midias. Mestre em Educacao pela Universidade Federal do Parana (UFPR), Especialista em Historia da Arte, Artes Plasticas e Arquitetura (1994)
pela Pontificia Universidade Catdlica do Parana (PUC-PR), Engenheira Civil pela UFPR.



Materiais Didaticos

Hoje, o livro didatico ampliou sua funcao precipua. Além de transferir os conhecimen-
tos orais a linguagem escrita, tornou-se um instrumento pedagdgico que possibilita
o processo de intelectualizagdo e contribui para a formacao social e politica do indi-
viduo. O livro instrui, informa, diverte, mas, acima de tudo, prepara para a liberdade.
(SOARES, 2002)

Wander Soares (2002) ressalta que o livro didatico extrapola sua funcéo
original, j& que foi concebido para ser usado exclusivamente na escola como
um complemento para os livros classicos, reforcando a aprendizagem cen-
trada na memorizacao. Além destas consideracdes, o autor lembra da cadeia
produtiva do livro didatico, do processo de desenvolvimento do livro até
chegar a escola, comentando esta problemdtica em seu artigo. A importan-
cia do livro para a educacao, tanto na forma quanto no conteldo, exige um
trabalho continuo de editores, autores, designers e setor grafico para atender
as expectativas do mercado e a legislacao educacional, tanto que, assevera
Soares (2002), qualquer modificacdo tem impacto na sua producéo.

O material didatico também compreende os produtos pedagdgicos, como
jogos, abacos, blocoslégicos e brinquedos educativos. O material dourado propos-
to pela educadora Maria Montessori (1870-1952) exemplifica uma das inimeras
possibilidades de criacao de produtos pedagdgicos consistindo de um conjunto
de pecas douradas (contas ou cubos e barras) para ser utilizado na matematica.

Material didatico: aspectos gerais

Conceito, definicao e abrangéncia

O material didatico pode ser definido amplamente como produtos peda-
gogicos utilizados na educacdo e, especificamente, como o material instru-
cional que se elabora com finalidade didética.

Material didatico quanto ao suporte e ao uso das midias.

Material
didatico
\ \ \
- Novas
Impresso Audiovisual .
tecnologias




Material didatico: conceito, classificacdo geral e aspectos da elaboracéo

A definicado de material didatico vincula-se ao tipo de suporte que possi-
bilita materializar o conteudo. Esta condicao foi defendida pelo historiador
francés Chartier (2002, p. 61-62) ao afirmar que o texto nao existe fora dos su-
portes materiais que permitem sua leitura (ou sua visdo) e nem fora da opor-
tunidade na qual pode ser lido (ou possibilitar sua audicao).

Assim, o material didatico, conjunto de textos, imagens e de recursos, ao
ser concebido com a finalidade educativa, implica na escolha de um suporte,
impresso ou audiovisual. No entanto, cada época exibe um conjunto de téc-
nicas, do papiro aos meios digitais no século XXI, estas mudancas revolucio-
naram a escrita, a producao e a difusao do livro.

No inicio da década de 2000, o professor Pfromm Netto (2001), em seu
livro sobre as midias educativas, anunciou as transformacdes dos meios e
apontou a importancia do emprego dos recursos tecnoldgicos na educacao.
O autor defende que os avancos resultam num aprimoramento do material
didatico, ou seja:

Tanto nas areas de materiais impressos como nas da televisao, radio e informatica educativa,

ocorreu um refinamento inegavel nos procedimentos de producdo de materiais para fins

de ensino, que gerou nova linguagem, novos esquemas de trabalho, novas concepgoes,
novas técnicas e novos instrumentos de avaliacdo. (PFROMM NETTO, 2001, p. 38)

Os apontamentos de Pfromm Netto (2001) confirmam que o cendrio edu-
cacional contemporaneo demonstra interesse pelas novas tecnologias, como
a Internet e audiolivros, o que implica em constantes mudancas e inovacdes
na produgao do material didatico.

Classificacao: suporte e midia

A classificacdo apresentada foi elaborada baseada no tipo de suporte e na
midia escolhida para a producdao do material didatico. Neste caso, pode-se
dividir o material didatico em impresso, audiovisual e novas midias que utili-
zam de tecnologias, por exemplo: computadores e Internet.

Material impresso: tradicional e inovador

De acordo com as modalidades e etapas da educacdo formal e informal, e do
tipo de publico e finalidades, o material impresso pode ser dividido em colecbes
ou conjuntos, tais como caderno de atividades, guia do aluno, guia do professor,
livro-texto, livro didatico, livro paradidatico, pranchas ilustrativas, mapas etc.



Materiais Didaticos

A utilizagao e a combinacdo de diferentes meios e tecnologias de infor-
macao e comunicacao (TIC) para o desenvolvimento de processos educacio-
nais permitem, além de ampliar a oferta de produtos didatico-pedagdgico
de acordo com etapas e modelos educativos formal e informal, diferenciar o
publico-alvo, atender necessidades especiais e desenvolver produtos custo-
mizados (individualizados) para as diversas demandas.

Em geral, os diferentes tipos de material didatico devem acompanhar as
orientacdes da legislacdo educacional para a sua producao. Observe na tabela
abaixo a distribuicao no mercado editorial entre os livros didaticos e as obras
gerais de acordo com os dados da Camara Brasileira do Livro que acompanha
os resultados bienalmente. Com relacao aos subsetores editoriais, consideran-
do-se em termos nominais, o setor mais dinamico foi o de livros didaticos que
apresentou um crescimento do faturamento de 14,96% no ano de 2005.

Tabela 1 — Faturamento e exemplares vendidos por subsetor editorial
2004/2005

Editoras de livros Faturamento (R$)

Obras 2004 2005 Var (%)
Didéaticos 822.495.180,45 945.548.907,21 14,96
Obras gerais 540.874.201,40 562.502.252,70 4,01
Religiosos 238.076.477,76 231.291.140,26 -2,85
Cientificos, técnicos e profissionais  346.483.655,39 384.696.545,33 11,03
Total mercado 1.947.929.515,00 2.124.038.845,50 9,04

Mesmo com o avanco das tecnologias de informacao e comunicacéo (TIC)
a maioria do material didatico continua sendo produzido em midia impressa.
Por qué? Que tal refletir sobre algumas das possiveis hipoteses:

O na educacao, o material impresso, tradicionalmente conhecido, sem-
pre foi aceito por alunos, professores e especialistas;

O de facil manuseio, o material impresso pode ser utilizado em todas as
etapas e modalidades da educacéo, o aluno e o professor podem con-
sulta-lo fora da sala de aula

O o material impresso ndao requer equipamento ou recurso tecnolégico
para sua utilizacdo.

(Pesquisa da Camara Brasileira do
Livro - CBL - e SNEL - Sindicato Nacional

de Editores de Livros - e realizada pela
FIPE - Fundacéo Instituto de Pesquisas

=591>

Acesso em: maio 2008)

Econdmicas. Disponivel em: <www.

cbl.org.br/download.php?recid
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Muitas escolas ndo tém computadores e nem acesso a Internet. Contudo,
surgem outras possibilidades conforme o professor Moran (2007b) afirma que a
modalidade de educacao a distancia continua diversificando a oferta dos cursos,
com novas propostas de material didatico e de interacdo com as novas midias.

No caso especifico da Educacao a Distancia, observa-se que em geral as
instituicdes utilizam o material impresso como midia predominante (84%).
Entre as opcdes de apoio, a Internet atinge 63% e as ferramentas mais utili-
zadas se dividem entre e-mail (87%), chat ou férum (66%). O telefone (82%)
também pode ser usado como meio de comunicacao entre professor e dis-
cente, além de fax (58%) e do correio tradicional (50%). Os encontros e reu-
nides presenciais representam 45% enquanto que os encontros virtuais atin-
gem 44%. A distribuicao entre os tipos de midias e a percentagem de uso
pelas instituicdes de EAD podem ser observadas na tabela 2.

Tabela 2 - Utilizacao e distribuicao das midias em EAD

- Socw
Material impresso 52 84 g g gg
Internet (e-learning) 39 63 § é § %
Televiséo 14 23 32¢¢
Video 24 39 éé % §
Radio 2 3 i—% é g §
CD-ROM 35 56 :L:; g ES
Outros 11 18

Observa-se que o uso material impresso na modalidade a distancia (MEC,
2007b, p. 6) foi fortalecido também pela integracdo com as novas midias, ou
seja: “Na modalidade a distancia, os materiais didaticos impressos sdo um
dos principais meios de socializacao do conhecimento e de orientacao do
processo de aprendizagem, articulados com outras midias: video, videocon-
feréncia, telefone, fax e ambiente virtual”.

O ensino a distancia (EAD) no Brasil foi estabelecido pela Lei de Diretrizes
e Bases da Educacao Nacional (BRASIL, 1996) que juntamente com as demais
regulamentacoes, destacando-se o Referencial de Qualidade para Educacao
Superior a Distancia (MEC, 2007a) e os Referenciais para elaboracdo de mate-
rial didatico para EAD no ensino profissional e tecnolégico (2007b) preconi-
zam as condi¢oes de oferta e, inclusive, da produgao do material didatico.
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No cenario atual, os referenciais para a educacao a distancia (MEC, 20073;
MEC, 2007b) defendem que a concepc¢ao do material didatico devera ser rea-
lizada em consonancia com o projeto politico-pedagdgico de cada curso. Nas
condi¢des apresentadas pela documentacao, diferentemente da experiéncia
com cursos presenciais, o desenvolvimento de material didatico exigira, além da
escolha de midias, adequacao ao publico-alvo e as tecnologias de informacao e
comunicacao, ou seja: “(...) ha um conjunto de midias compativel com a propos-
ta e com o contexto socioecondmico do publico-alvo” (MEC, 20074, p. 13).

Os avancos das tecnologias de informacao e comunicacao (TIC) contri-
buiram para a migracdo e a hibridizacdo? das midias, o uso dos programas,
do computador e a digitalizacao das fontes de informacao tornaram possi-
vel armazenar, comprimir e tratar todos os tipos de dados. Estas condicdes
representam vantagens para o planejamento de cursos de EAD por pressu-
por integracgao e interatividade: “(...) entre materiais impressos, radiofénicos,
televisivos, de informatica, de videoconferéncias e teleconferéncias, dentre
outros, sempre na perspectiva da construcao do conhecimento e favorecen-
do a interacao entre os multiplos atores” (MEC, 2007a, p. 14).

Com o uso das novas tecnologias, o envio ou transmissdo de uma informa-
¢do digitalizada ndo depende mais do meio de comunicacao, tais como telefo-
ne, radio ou televisao. InUmeros pesquisadores® destacam que a digitalizacao
das informacodes possibilitou a convergéncia das formas principais da comu-
nicagao humana, resumidas pelo material impresso (jornais, livros, textos), o
audiovisual (televisao, video, cinema), as telecomunicacoes (telefone, satélite,
cabo) e ainformética (computadores, programas). Contudo, cada midia tem sua
especificidade e pode contribuir com a aprendizagem de maneira particular. A
escolha depende de analise pelas equipes envolvidas da aplicacao do material e
das possibilidades de integracdo das midias no planejamento dos cursos. A pre-
dominancia do uso do material impresso tem indmeras justificativas, tais como
dificuldades no uso do computador, falta de acesso a Internet ou de infraestru-
tura. Por outro lado, os avancos tecnoldgicos facilitam a combinacdo de midias
tanto na producao quanto na distribuicao e uso do material didatico.

Diferentes tipos de midias podem ser selecionados para compor um
modelo de material didatico a partir das exigéncias do processo de comu-

2 O termo hibridizagao tem sido adotado por Santaella (2005, p. 379) para explicar as possiveis combinagdes entre as linguagens, sonora,
visual e verbal, ou seja: “Quando se trata de linguagens existentes, manifestas, a constatagdo imediata é a de que todas as linguagens, uma
vez corporificadas, sdo hibridas”.

3 ROSNAY, Joél. O homem simbiético. Rio de Janeiro: Vozes, 1997.
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nicacdo educacional (contelddo, objetivos e atividades de aprendizagem)
observando-se antecipadamente e no minimo as seguintes questodes:

O etapas daeducacao;

O modalidades da educacgao.

Material
; didatico ;

Novas
v tecnologias

*7 Educacao —;

Etapas Modalidades

Impresso

Publico-alvo

A consideracdo de Pfromm Netto (2001, p. 39) sobre a auséncia ou escassez
de produtos audiovisuais reflete também as dificuldades de integracdo destas
midias na educacao: “A despeito dos recursos limitados com que contam as
nossas universidades e faculdades, em parte delas ha recursos para a producao
e emissao de programas de televisao em circuito fechado ou aberto”. O autor,
ao comparar a utilizacdo dos meios audiovisuais na Europa, Estados Unidos e
Brasil, comenta a necessidade de ampliar o uso destas midias na educacao.

Novas emissoras locais, canais legislativos, comunitarios, universitarios,
publicos e alternativas como canais de televisdo ou emissoras de radio, pro-
duzidos por entidades e movimentos sociais podem contribuir com a am-
pliacdo e geracdo do debate nos meios de comunicacdo de massa*. A de-
mocratizacao da informacao contribui com a cidadania, pois a ampliacdo e a
diversificacdo dos canais de informacao permitem a inclusao de mais pessoas
e acaba por beneficiar os processos educativos, com maior difusdo e produ-
cdo de conteudo.

4 - I . Py - P

Santaella (2001, p. 25) defende que a explosdo da comunicagdo massiva surge com o radio e a televisdo responsaveis pela cultura popular,
contudo ressalta: “A rigor, entretanto, o primeiro meio de comunica¢édo de massa foi o livro impresso que, a partir da prensa mecanica, no
século XIX, foi atingindo tiragens cada vez mais numerosas”.
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Material audiovisual: imagem e som

O conceito de audiovisual de acordo com Bettetini (1996) consiste de um
produto, objeto ou processo que, ao trabalhar com estimulos sensoriais da
audicdo e da visao, objetiva uma troca comunicacional. O audiovisual pode
ser exemplificado nos produtos da televisdo, do cinema sonoro, do video e
também nas multimidias computacionais. O material audiovisual devera ex-
plorar a especificidade da linguagem, ou seja, as possibilidades de direcdo
e de combinacao entre recursos de audio (trilha sonora, paisagem sonora,
musica, didlogos, ruidos etc.) e recursos visuais (atores, dramatizagcao, anima-
¢ao, imagens, simulacdes etc.).

O cinema, a televisao e o video usados como recursos audiovisuais preci-
sam ser trabalhados a partir da especificidade da linguagem e do lugar que
ocupam como meios de comunicacao: “Imagem, palavra e musica integram-
-se dentro de um contexto comunicacional afetivo, de forte impacto emocio-
nal, que facilita e predispde a aceitar mais facilmente as mensagens” (MORAN,
2000, p. 34).

O pesquisador Gosciola (2003, p. 65) defende que o cinema foi desde a sua
origem um integrador de midias e, com o aparecimento da televisao, mais
tecnologia e experimentagdes acirraram a competicao entre estes meios de
comunicacao: “A televisao, que antes estava a frente do cinema, agora vé
ameacada a sua popularidade pelos produtos de entretenimento e informa-
cao acessiveis pelo computador, principalmente se conectado a Internet”.

Por outro lado, a importancia do recurso audiovisual foi afirmada nos Re-
ferenciais do MEC ao destacar que sua contribuicdo nas praticas educativas
da EAD ocorre através de multiplas possibilidades de interacao do aluno com
o material, ou seja:

O material didatico audiovisual (video, videoaula, videoconferéncia, teleconferéncia, entre

outros) é uma midia fundamental para auxiliar o processo ensino-aprendizagem. Ele

possibilita explorar imagem e som, estimulando o aluno a vivenciar relacdes, processos,
conceitos e principios. Esse recurso pode ser utilizado parailustrar os contetidos trabalhados,
permitindo ao aluno visualizar situagdes, experiéncias e representa¢des de realidades nao-

-observaveis. Ele auxilia no estabelecimento de relagbes com a cultura e a realidade do
aluno e é um excelente recurso para fazer a sintese de conteudos. (MEC, 2007b, p. 7)

Pode-se observar que o material audiovisual, entre outras midias, apresen-
ta grande potencialidade a ser explorada na educacao a distancia. Tais possi-
bilidades deveriam ser apropriadas pelos docentes e integradas em suas pra-
ticas, argumenta Moran (2000, p. 32) ao defender o recurso no ensino: “Uma
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parte importante da aprendizagem acontece quando conseguimos integrar
todas as tecnologias, as telematicas, as audiovisuais, as textuais, as orais, mu-
sicais, ludicas, corporais”.

Novos produtos audiovisuais comprovam o resgate deste recurso no mer-
cado editorial brasileiro, como a colecao em DVD do Instituto Arte na Escola,
da Fundacao lochpe. A colecao de videos apresenta artistas com destaque
para a arte contemporanea brasileira, além de abordar aspectos da histéria
da arte, da linguagem visual, desenvolve diferentes possibilidades de leitura
da obra de arte no contexto sociocultural etc. A colecao contém também um
guia impresso dirigido ao professor que acompanha cada audiovisual (DVD)
e constitui importante recurso educativo para o ensino de arte.

Novas midias: perspectivas para a educacao

O conceito de midias (uma apropriacao da pronuincia em inglés do termo em
latim, no plural media) significa meios de comunicacdo ou canal, identifica o recurso
pelo qual a informagao pode ser transmitida. Novas midias podem ser entendidas
como as possibilidades oferecidas pelas tecnologias de informacdo e comunicacéo
(TIC), com a producao, armazenagem, distribuicdo de informacéo e entretenimen-
to, por exemplo, no uso de computadores e redes (como a Internet).

As novas midias representam uma inova¢do na aquisicao, organizacao e
difusdo do conhecimento e, neste caso, podem ser exemplificadas pela hi-
permidia que se realiza a partir do uso ou do caminho escolhido pelo usudério
na Web?® e pressupde interatividade, recursos, navegacao nao-linear e auto-
ria. No entanto, observa-se que aplicativos em CD-ROM e DVD dependem de
equipamento (computador, totem ou quiosques multimidias) e continuam
restritos a um determinado interesse ou publico, enquanto que a Web apre-
senta um crescimento® regular e maior a cada ano.

O desenvolvimento de uma multimidia (CD, CD-ROM e DVD) parte da de-
terminacdo do conteldo, criacao de roteiro e realizacao de um protétipo que
devera ser testado junto ao publico-alvo ou clientela. A multimidia’ consiste

5 A Web ou World Wide Web (termo em inglés para rede de computadores de alcance mundial) que consiste de um sistema de documentos
em hipermidia interligados e executados na rede Internet.

6 O numero de usuarios residenciais ativos em fevereiro de 2008 cresceu 4,5%, atingindo 22 milhdes de usuérios, 56,7% a mais do que em
fevereiro de 2007 (IBOPE//NETRATINGS. Internautas ativos com banda larga crescem 53% em um ano. Disponivel em <www.ibope.com.br/>.
Acesso em: junho de 2008).

7 De acordo com Lévy (1999, p. 63): “O termo ‘multimidia’ significa, em principio, aquilo que emprega diversos suportes ou diversos veiculos
de comunicagdo. Infelizmente, é raro que seja usado neste sentido. Hoje, a palavra refere-se geralmente a duas tendéncias principais dos
sistemas de comunicagdo contemporaneos: a multimodalidade e a integragdo digital”.
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de um conjunto de meios utilizados de forma linear para a comunicacdo de
um conteudo, produto baseado em computador, que permite a integragao
de gréficos, animacdes, video, dudio etc.

O CD-ROMé# (Compact Disc, read-only-memory) representa uma das pos-
sibilidades de producao de midia com uso do computador e permite arma-
zenar dados, video e dudio. O CD-ROM comecou a ser desenvolvido pela in-
dustria na década de 1980 como um dispositivo de armazenagem e pode ser
usado, por exemplo, para aplicacdes de conteldo educativo, comercial ou de
entretenimento, com arquivos protegidos e executdveis, de grande capacida-
de, facil acesso e reproducao. O projeto final pode ser gravado em uma matriz
e, por exemplo, duplicado para distribuicao via Internet ou Intranet.

O pesquisador Lévy explica que consultar um CD-ROM significa navegar
ou explorar um conteudo, por exemplo, de enciclopédias, titulos com temas
artisticos, musicais ou ludicos. Na década de 1990, os CD-ROMs eram as
formas mais conhecidas de hiperdocumentos:

Um CD-ROM (Compact-Disc Read Only Memory) ou um CD-l (Compact-Disc Interactive) séo

suportes de informacéo digital com leitura a laser. Contém sons, textos e imagens (fixas

ou em movimento) que sao exibidas na tela do computador no caso dos CD-ROMs, ou em
televisdes no caso do CD-I (com utilizagdo de equipamentos especiais). (1999, p. 55)

No entanto, entre a oferta de aplicativos educativos, a pesquisadora Pi-
menta analisou um recorte da produ¢ao em CD-ROM na area de saude e de-
fende a necessidade de se explorar os recursos interativos com maior integra-
cao digital, pois:

Deste modo, quem consulta um CD-ROM interativo acessa informacdes estruturadas em

rede, passa de uma pdagina-tela ou de uma sequéncia animada para outra, indicando com
um simples gesto os temas de interesse ou linhas de leitura que deseja seguir. (2008, p. 154)

Na sua pesquisa, ao constatar a caréncia de material educativo em novas
midias, Pimenta (2008, p. 162) afirmou que “os materiais sobre dengue e
doenca de Chagas distribuidos no Brasil nao sao desenvolvidos a partir de
uma abordagem centrada no usudrio, dificultando sua utilizagdo”. A pesqui-
sadora confirma que em geral o conteudo aparece com o mesmo formato
em outros materiais educativos, videos e impressos. Assim, por nao ter sido
criado para ser veiculado em CD-ROM, deixa de explorar suas potencialida-
des. A andlise de Pimenta (2008) identificou total auséncia ou precariedade
das metodologias aplicadas no desenvolvimento de multimidias.

8 No final da década de 1980, as companbhias Philips, Sony e Microsoft langaram o CD-ROM com capacidade de armazenamento de 660Mb de
dados (equivalente a cerca de 30 mil paginas de texto).
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Por outro lado, podem ser encontrados exemplos de material que ofe-
recem integracao e interatividade, como o CD-ROM Guerra (1914-1918), de
Julio Mesquita, que permite acesso facil ao conteddo especifico dos temas
jornalisticos do periodo e pode ser usado como material didatico de apoio
em sala de aula.

Um romance pode ser lido da primeira a ultima pagina, mas como ler uma
enciclopédia? Além da experimentacdo por cineastas e artistas, como lembra a
pesquisadora Ledo (1999, p. 59), a possibilidade de leitura ndo-linear sempre exis-
tiu na literatura e nao se constitui uma novidade, cita os exemplos encontrados
nos romances dos autores Julio Cortazar (O Jogo de Amarelinha, 1963) e italo
Calvino (O Castelo dos Destinos Cruzados, 1959). A autora Ledo explica que na
tradicao literaria do oriente, encontra-se um célebre texto que se exprime a partir
das previsdes de um oraculo:“O classico livro chinés, I ching: o livro das mutacdes
é totalmente escrito e concebido segundo principios de combinag¢des binarias”

Lévy (1999, p. 56) justifica que um hiperdocumento seria a reuniao de todos
os tipos de textos (incluindo sons e imagens), portanto poderia ser chamado
de hipertexto que, em oposicao ao texto linear, surgiu estruturado em rede,
como varios disponiveis on-line para uma comunidade de pessoas na Web:
“Esta sendo inventada hoje uma nova arte da edicao e da documentacao, que
tenta explorar ao maximo essa nova velocidade de navegacao entre as massas
de informacdo que sdo condensadas em volumes cada vez menores”.

A mistura das fungdes entre leitura e escrita, entre leitor e autor, possibilita
a0 usuario participar da estruturacdo do texto, criando novos sentidos nao
determinados pelo criador do hiperdocumento e, também, comprova a ne-
cessidade de criar um roteiro para as novas midias.

Ao analisar as possibilidades da relacao entre hipermidia e roteiro, com
a intengao de discutir os processos de criagao das novas midias, Gosciola
(2003, p. 99) ressalta que: “O acesso direto a qualquer conteldo ou parte de
uma obra, sem que o usudrio perca a continuidade da fruicdo é chamada de
acesso nao linear”.

O conceito hipermidia foi apresentado pelo pesquisador americano Ted
Nelson em 1960 como a reunido de varias midias num suporte computacio-
nal eletrénico, na época ja ndo se resumia aos meios de transmissao, mas
considerava a necessidade da criacao de uma linguagem prépria, consistindo
da fusao desses meios a partir de elementos nao lineares.
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A hipermidia® resulta, do ponto de vista da linguagem e comunicacao,
da combinacao nao linear e interativa das possibilidades de acesso simulta-
neo a determinados textos, imagens e sons, utilizando-se de uma ou mais
telas eletrénicas.

Embora a consulta aos enderecos eletrénicos na Web venha se tornando
rotineira, também favorece o contato direto com o hipertexto. Considerado
uma forma mais simples da hipermidia, o hipertexto consiste de um docu-
mento eletronico criado pela combinacdo de um ou mais elementos: texto,
grafico, dudio, video, a informacao apresenta-se na tela do computador, per-
mite uma leitura nao linear com encadeamentos semanticos. O educador
Moran (2001, p. 44) defende que: “Com a Internet podemos modificar mais
facilmente a forma de ensinar e aprender tanto nos cursos presenciais como
nos cursos a distancia”.

A Internet, conjunto de todas as redes de computadores com conexao por
linha telefénica ou satélite, permite acesso a informacdes e transferéncia de
dados (usando FTP - File Transfer Protocol). A Internet, no entanto, representa,
em si, apenas o suporte fisico (linhas digitais, roteadores, computadores etc.)
e programas (TCP/IP - Transmission Control Protocol / Internet Protocol) usados
para o transporte da informacdo. Enquanto, a Web representa um mecanis-
mo de disseminacdo da informacao e a possibilidade de colaboracao e intera-
¢ao entre individuos e computadores, através do protocolo HTTP (Hypertext
Transfer Protocol) independentemente das suas localizacdes geograficas.

O uso educativo da Web ndo se limita a realizacdo de pesquisas, cons-
trucao de blogs, troca de e-mails etc.,, para Lévy (1999, 145): “A World Wide
Web, por exemplo, é um mundo virtual que favorece a inteligéncia coletiva”.
E pode vir a ser utilizada como ferramenta de trabalho em ambientes vir-
tuais de aprendizagem. Outro exemplo, a criacdo de pdginas pessoais para
professores ou grupos na Internet, como espaco virtual de encontro e de di-
vulgacao de ideias, permite criar um espaco além do presencial, ou seja, de
“visibilizacao virtual” de acordo com Moran (2001, p. 45).

Entre outras orientacdes para producao de material didatico apresentada
nos Referenciais (MEC, 2007b, p. 11), destaca-se o ambiente Web pela amplia-
¢ao de possibilidades educativas, ou seja:

9 . . . A - . . - . . . . B
Hipermidia: narrativa audiovisual ndo-linear interativa, composi¢ao de meios, com imagens, som e texto. Gosciola (2003) define a hipermi-
dia como um processo comunicacional que depende do relacionamento entre os diversos contetidos e seus usuarios.
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Os ambientes virtuais de aprendizagem sao programas que permitem o armazenamento,
a administragdao e a disponibilizacdo de conteidos no formato Web. Dentre esses,
destacam-se: aulas virtuais, objetos de aprendizagem, simuladores, féruns, salas de bate-
-papo, conexdes a materiais externos, atividades interativas, tarefas virtuais (webquest),
modeladores, animacgdes, textos colaborativos (wiki).

O material educativo produzido com a exploracao destas potencialidades
devera ser desenvolvido em equipe e com colaboracao de diferentes profis-
sionais, em funcdo da necessidade de conhecimento técnico para elabora-
¢cdo, manutencao e utilizacao.

Observe os exemplos:

Entre inimeras possibilidades, para a realizacdo de pesquisas sobre temas
ou assuntos deinteresse que podem ser encontradas em enderegos eletrénicos,
destacam-se o site do Museu Oscar Niemeyer'® em Curitiba, Parand, que dispo-
nibiliza informagdes e imagens, horérios de visitagdo das exposicdes, cursos,
palestras e outras explicacdes sobre as atividades da instituicao. O endereco
eletrénico disponibiliza informagdes, noticias e link para a emissora de radio
CBN'™ on-line que mantém a transmissao da programacao ao vivo via Internet.

O CD-ROM Intervencgées urbanas arte, cidade? foi produzido com uma co-
letanea de trabalhos artisticos que exploram esta tecnologia, as contribui-
¢Oes dividem-se entre poemas, jogos e outros tipos de propostas de intera-
¢do para que o leitor conheca as obras.

A compilagao dos textos do jornalista Julio Mesquita (1914-1918)' des-
creve sobre o desenrolar da Primeira Guerra Mundial acompanhado por ima-
gens e andlises do contexto na forma de contribuicdes de outros escritores.

Como escolher um tipo de material didatico?

O tipo de material didatico a ser utilizado na educacdo formal e informal
dependera das condicdes de oferta e finalidades do curso, da proposta peda-
gdgica, do rol de disciplinas, da duracao e da carga-horaria, do publico-alvo,
da combinacao possivel das tecnologias etc. As possibilidades de combina-
¢do e interacao entre os varios tipos de material didatico e midias deverao ser

10 Disponivel em: <www.museuoscarniemeyer.org.br/>. Acesso em: jun. 2008.
m Disponivel em: <http://cbn.globoradio.globo.com/cbn/home/index.asp>. Acesso em: jun. 2008.
12 Disponivel em: PEIXOTO, N. B. Intervengdes urbanas: arte, cidade. Sao Paulo: SENAC, 2002.

13 Guerra (1914-1918), de Julio Mesquita, 4 volumes e em CD-ROM, coedi¢do O Estado de S.Paulo Terceiro Nome, Séo Paulo, 2002.
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analisadas durante a concepc¢ao do curso e antes da produc¢do do material
didatico. Os produtos e, principalmente, o material didatico para ambiente
Web deverdo ser testados e reformulados ap6s a etapa de testes.

Na educagao formal cada vez mais se oferecem combinagdes de material di-
datico impresso tanto para docentes como para discentes. A formulacdo de uma
colegao didatica para o ensino formal deverd incluir material impresso diversifica-
do e, também, prever como atender as expectativas do professor em sala de aula
e as necessidades do aluno em suas atividades escolares e domiciliares.

Embora a tecnologia integre os processos da EAD deve-se, a priori, discutir
os interesses e necessidades do publico-alvo e o conteldo a ser trabalhado
para, em seguida, selecionar uma combinacdo entre material didatico e os
meios de comunicacao.

Texto complementar

Maior segmento do mercado editorial
é o de livros didaticos: autores de livros
para escolas sao os que mais vendem no pais

(EPOCA, 2007)

Os maiores vendedores de livros do Brasil ndo estao na Academia Brasi-
leira de Letras. Nem nas prateleiras das livrarias destinadas a best-sellers,
sejam eles de autoajuda ou de ficcao. Para encontra-los, basta olhar dento
das mochilas das criangas ou entrar em uma sala de aula e procurar os
nomes nos livros sobre as carteiras. Quem mais vende livro no Brasil sdo
os autores de didaticos.

Essa é a fatia mais significativa do mercado editorial brasileiro. A impor-
tancia desse segmento se explica em parte por causa dos programas do
governo federal, que distribuem livros para alunos de escolas da rede pu-
blica. Vender para esses programas é um grande negécio para as edito-
ras, apesar de o governo pagar apenas 10% do preco de capa do livro. “A
margem percentual de lucro obtida com os livros vendidos para o gover-
no é bem menor do que a do mercado privado. Mas compensa porque a
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escala é maior’, afirma Jodo Arinos, presidente da Associacao Brasileira de
Editores de Livros (Abrelivros). “A producdo é sob encomenda e a distri-
buicdo é toda feita pelo governo. Nos livros vendidos no mercado privado,
tem todo o custo de distribuicdo e de manutencao do estoque”. No ultimo
Programa Nacional do Livro Didatico para o Ensino Médio (PNLEM), que
comprou os livros a serem usados no préximo ano letivo, a editora que
mais vendeu foi a Moderna. Faturou R$ 50,4 milhées, com 7,6 milhées de
exemplares vendidos, segundo o Fundo Nacional de Desenvolvimento
da Educacao (FNDE), responsavel pela execucdao do programa.

“O mercado de livros didaticos é tdo bom que nao é a toa que gran-
des editoras de hoje foram fundadas por ex-professores, que comecaram
escrevendo apostilas para cursinhos e viram que era um bom negécio’,
afirma o economista Fabio Sa Earp, coordenador do Laboratério de Eco-
nomia do Livro da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). A Edi-
tora Moderna, por exemplo, que hoje faz parte do grupo espanhol San-
tillana, foi fundada em 1968 pelo professor de desenho Carlos Marmo e
pelos professores de quimica Ricardo Feltre e Setsuo Yoshinaga. A editora
Atica, que hoje faz parte do Grupo Abril, foi fundada em 1962 para produ-
zir as apostilas para o curso de educacgao para jovens e adultos por Santa
Inés, em Sao Paulo. A histéria das editoras foi estudada pela pesquisadora
Célia Cristina de Figueiredo Cassiano em sua tese de doutorado, defendi-
da na Pontificia Universidade Catoélica de Sao Paulo (PUC-SP). “Por volta
da década de 1970, quando essas editoras foram fundadas, o mercado
de didaticos estava em expansao por causa da ampliacao das vagas nas
escolas publicas. Mais alunos precisavam de livros’, diz Célia.

Hoje, com os programas do governo federal, um autor pode vender um
milhdo de livros de uma vez sé. A série de quimica para o Ensino Médio
da Editora Moderna, dos autores Tito Peruzzo e Eduardo Canto, a mais
escolhida pelos professores de quimica da rede publica segundo o FNDE,
vendeu cerca de 3,2 milhdes de exemplares para o governo. Os autores
do livro mais pedido de Portugués para o Ensino Médio, “Portugués Lin-
guagens’, de William Roberto Cereja e Thereza Cochar Magalhaes, da Edi-
tora Saraiva, venderam 1,6 milhao de exemplares.

Com tantos livros vendidos, os principais autores de didaticos estariam
milionarios? “Considerando que eles ganhem 10% do preco de capa
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em direitos autorais, os grandes autores de livros didaticos recebem no
padrédo Paulo Coelho’, diz Fabio Sa Earp, da UFRJ. Para infelicidade dos es-
critores do ramo, nem a Abrelivros nem a Associacao Brasileira dos Auto-
res de Livros Educativos (Abrale) confirmam ganhos dignos de um Paulo
Coelho, que ja vendeu cerca de 100 milhdes de livros no mundo todo.
“Dificilmente, os autores de livros didaticos conseguem ganhar 10% em
cima do preco de capa’, diz José de Nicola Neto, presidente da Abrale. Em
geral, mesmo autores estrelados conseguem negociar com as editoras no
maximo entre 6% e 8% do preco de capa.

Nicola Neto, ele mesmo um dos maiores escritores do segmento, garan-
te que ndo ficou rico. Autor de cerca de 80 titulos de gramatica e literatu-
ra, dos quais cerca de 40 permanecem no mercado, diz que um de seus
poucos luxos é apreciar o horizonte para escrever. Mora no ultimo andar
de um prédio de 20 andares no Itaim, regido nobre de Sao Paulo. “E isso
o que os livros didaticos me deram: um apartamento de classe média, de
dois dormitérios, no Itaim. Minimalista. Nao tem luxo’, diz. Assim como a
maior parte dos autores, Nicola Neto comec¢ou na sala de aula. Foram 15
anos escrevendo apostilas para usar nas aulas que dava em cursinhos.
Chegava a trabalhar das 7 horas as 23 horas. Conta que escrevia de ma-
drugada, aos sdbados, domingos e feriados até que resolveu, no fim dos
anos 1990, se dedicar exclusivamente aos livros. Mas o autor nao despreza
o passado em frente ao quadro negro. Mostra uma pequena deformacao
no dedo indicador e garante: “Autor bom de livro didatico se mede pelo
tamanho do calo de tanto escrever com giz”.

Luiz Marcio Pereira Imenes é outro professor que resolveu apostar na
profissionalizacdo como autor. Ele se diz um dos poucos autores a viver
de direitos autorais no Brasil. “No caso dos autores de livros didaticos,
cabe a mesma comparacao com a carreira de jogador de futebol, modelo
e ator’, afirma Imenes. “Alguns ganham muito dinheiro. Outros ganham a
ponto de terem um bom padrao de vida, como é o meu caso. E a maioria
nunca tera seus livros reeditados”.

Imenes ficou famoso apds sua colecao de matematica para a 1.2 a 4.2
série conseguir a melhor avaliagdo do Ministério da Educagao no progra-
ma do governo federal de 1998. No ano seguinte, ele e seu coautor ven-
deram 7 milh6es de exemplares. E no programa de 1999, com livros de 5.2
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a 8.2 série, mais 5 milhdes. Foram suas Unicas grandes vendas, mas apenas
com elas Imenes diz que conseguiu pagar sua divida com a editora, que
havia adiantado direitos autorais por dez anos enquanto ele escrevia os
livros. Além disso, ajudou os pais, pagando um plano de saude e a reforma
da casa, e fez uma poupanca para manter um bom padréo de vida. Inclu-
sive, a manutencao da chacara de 6.000 metros quadrados, onde mora,
as margens da represa Billings, na zona sul de Sdao Paulo - comprada nos
duros tempos de sala de aula. E em seu escritério, em uma casa anexa a
sua, que Imenes gasta pelo menos duas horas por dia respondendo por
e-mail a duvidas de professores, alunos e pais sobre seus livros. “O que
toma menos tempo é criar novos livros. Ha todo o trabalho de ir as escolas
para conversar com estudantes e professores e para testar os jogos mate-
maticos usados nos livros”.

O gedgrafo José William Vesentini decidiu conciliar o trabalho como
professor do curso de Geografia da Universidade de Sao Paulo com a ela-
boracao de livros didaticos. Autor de 17 titulos, entre didaticos e paradi-
daticos que ja teriam vendido 10 milhdes de exemplares segundo calcu-
los do autor, Vesentini diz que metade de sua renda vem do pagamento
de direitos autorais e a outra metade das atividades como professor uni-
versitario e palestrante. “Eu conseguiria viver s6 de direitos autorais, mas
dar aulas faz escrever livros melhores”, afirma.“Sé assim é possivel perce-
ber como mudam as geracoes e a melhor maneira de ensinar cada uma”
Atualmente, Vesentini diz que para motivar os alunos aposta na sugestao
de filmes, de jogos como Sim City, que simula a administracao de uma
cidade, e de programas como o “Google Earth’, que mostra o relevo do
planeta em terceira dimensdo. Mas ele reclama que ha preconceito no
meio académico contra os autores de livros didaticos. “A justificativa é
que ndo seria producao de novos conhecimentos. Mas é inveja. O pessoal
imagina que um autor de livros didaticos ganha milh6es e milhées, viaja
muito, tem um carro e uma casa melhor’, diz Vesentini, que acredita que
seu trabalho como autor o ajudou a poder morar em uma casa na Canta-
reira, com uma biblioteca de 1.000 livros.

Anos de trabalhos e milhdes de livros vendidos depois, os autores ouvi-
dos por EPOCA afirmam que a melhor recompensa é sentir que seu tra-
balho colaborou para melhorar o ensino nas escolas. Nicola Neto acredita
que ajudou a mudar a maneira como a literatura é ensinada, acrescen-
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tando conteudo histdrico e artistico em suas obras. A maior satisfacdo
para Imenes, e também a maior responsabilidade, é participar da forma-
¢ao das novas geragoes. E Vesentini acredita que grande parte dos alunos
que ensina hoje na USP escolheram o curso por terem estudado com seus
livros na escola.

Dicas de estudo

Livro

TEZZA, Cristovao. Material didatico: um depoimento. Publicado em Educar
em Revista (Curitiba, PR: Editora UFPR, n. 20; jul./dez. 2002; p. 35-42)

Disponivel em: <www.cristovaotezza.com.br/textos/palestras/p_material-
didatico.htm>. Acesso em: jun. 2008.

Tezza considera que o material didatico pode estabelecer uma ponte entre
o saber da universidade e a vida dos alunos. Aproveite para ler o depoimento
desse escritor sobre sua experiéncia como autor de material didatico. Tezza
defende a criacdo e a utilizacao do material didatico pelo professor, analisa os
acertos e falhas, justifica a importancia da producao do saber como processo
de conhecer o mundo e incentiva sua producao.

Internet

Na Internet, diversas editoras divulgam informacdes sobre as novas cole-
¢cOes de livros didaticos que deverao integrar o Programa Nacional do Livro
Didatico para o Ensino Médio em 2008. O endereco eletrénico da pagina do
MEC informa que a escolha dos livros didaticos do PNLEM 2009 serd realizada
exclusivamente pela Internet. Aproveite para obter informacdes sobre a dis-
ponibilidade dos livros didaticos e quais disciplinas deverdo ser contempladas
no préximo ano escolar. Acesse o site, disponivel em: <http://portal.mec.gov.
br/seb/index.php?option=content&task=view&id=648&Itemid=666>. Acesso
em: jun. 2008.
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Atividades

1. O uso de programas de televisao e de audio na Educagao brasileira
nao tem sido explorado de acordo com as expectativas dos docen-
tes. Segundo essa afirmacdo, pesquise trechos de autores citados que
confirmem ou neguem esta situagao.

2. O material impresso pode ser dividido em colecdes, enumere os ele-
mentos que integram estes conjuntos didaticos.
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3. Como a utilizacdo e a combinacdo de diferentes meios e tecnolo-
gias de informagdo e comunicagao (TIC) podem ampliar a oferta de
produtos didatico-pedagdgicos? Reflita e pesquise pontos de vistas
positivos do texto sobre o uso das tecnologias (TIC) na producao de
material didatico, resumindo cada enfoque.
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4. Qual a definicdo de hipertexto adotada no texto?

a.( ) O hipertexto consiste de um documento eletrénico que com-
bina texto, grafico, audio, video, permitindo leitura néo linear.

b.( ) Hipertexto é um texto com muitos paragrafos e uma média de
5000 palavras.

c.( ) O hipertexto nao pode ser encontrado nos enderecos eletr6-
nicos da Internet e combina somente texto e imagens.

d.( ) O hipertexto foi criado para ser utilizado em CD-ROM, possibi-
litando o acesso a internet.

33






